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La terrible enfermedad que nos está azotando a nivel mundial
tiene también otra cara a nivel de oportunidades de negocio.
En el terreno de la propiedad industrial e intelectual, lo
primero que nos viene a la cabeza son los múltiples
desarrollos en el campo de la investigación médico-científica
para la lucha, a contrarreloj, contra la pandemia: vacunas,
medicamentos, tejidos inteligentes u otros elementos de
protección personal. Pero hay otro terreno, a veces oscuro, a
veces prosaico, que también gira en torno a la enfermedad.

En los últimos meses se han solicitado, a nivel mundial,
cientos de marcas con el término COVID como elemento
central; decenas más específicas con COVID19; y algunas
menos, pero igual de relevantes, con términos y frases
asociadas al momento que vivimos.

“En los últimos 
meses se han 

solicitado, a nivel 
mundial, cientos de 

marcas con el 
término COVID”



https://www.editorandpublisher.com/stories/the-worldwide-surge-in-covid-19related-trademark-applications,178663

Algunas de denominaciones solicitadas podrían ser tachadas como de
mal gusto o inapropiadas. Una pregunta interesante que se debe
hacer aquí es:

¿se les puede otorgar protección de 
marca? 

Cada oficina de PI tomará su propia decisión después de revisar las
solicitudes basándose en la regulación aplicable y la práctica local; sin
embargo, es posible analizar las marcas solicitadas en base a
principios generales que se reflejan en la mayoría de las leyes de
marcas en todo el mundo, especialmente las prohibiciones relativas a:

• Falta de carácter distintivo;
• Contrarias a la moral y al orden público; y
• Engañosas.

https://www.editorandpublisher.com/stories/the-worldwide-surge-in-covid-19related-trademark-applications,178663


En el último año se han solicitado aproximadamente 400 
marcas “COVID” en los países UE con España claramente 

a la cabeza



La Ley de Marcas Española permite,
de oficio, apreciar si un signo
distintivo incurre en algunas de las
prohibiciones absolutas que
impedirían su registro. Entre ellas,
podrían encajar en determinados
supuestos las letras f) y g) del art. 5:

f) Los que sean contrarios a la Ley, al
orden público o a las buenas
costumbres.

g) Los que puedan inducir al público
a error, por ejemplo, sobre la
naturaleza, la calidad o el origen
geográfico del producto o servicio.



Clases
solicitadas

Tipos de marcas



Solicitant
es
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Denegaciones EUIPO



Le signe n´a pas été jugé admissible à l´enregistrement dans la mesure où il décrit
certaines caractéristiques des produits pour lesquels la protection est demandée. En
effet, le consommateur pertinent de langue française et/ou anglaise percevra le signe
‘CoViDiag’ comme indiquant que les produits offerts ont pour but de diagnostiquer la
maladie du Covid-19 chez les humains et les animaux. Dès lors, le signe décrit des
caractéristiques des produits fournis à savoir leur espèce (produit de diagnostic) et leur
destination (le diagnostic du Covid-19).

Dès lors qu’elle a une signification descriptive évidente, la marque est également
dépourvue de tout caractère distinctif et ne sera pas apte à remplir sa fonction
essentielle qui est de distinguer les produits d’une entreprise de ceux d´une entreprise
concurrente.

“Dado que tiene un significado
descriptivo evidente, la marca

también carece de carácter
distintivo y no podrá cumplir

su función.”



Le signe n’a pas été jugé admissible à l´enregistrement dans la mesure il sera perçu
par le public de l’union européenne comme étant contraire aux principes de moralité
acceptés, car le signe cherche à tirer un profit financier de la pandémie de COVID-19,
ce qui est universellement reconnu comme un événement tragique, lorsqu’il est utilisé
en relation avec des biens et des services qui ne sont pas liés à la lutte contre la
maladie COVID-19.

En outre, ce signe décrit certaines caractéristiques des produits qui permettent de lutter
contre la COVID-19 ou qui en protègent.

“El signo no se ha considerado 
elegible para el registro, ya que el 

público de la Unión Europea lo 
percibirá como contrario a los 

principios morales aceptados, ya 
que el signo busca obtener un 

beneficio financiero de la pandemia 

COVID -19 ”



The Office maintains that the sign Covid19 Patrol would be perceived by the relevant
public as being contrary to accepted principles of morality as the sign seeks to gain
financial gain from what is universally accepted to be a tragic event. The current
pandemic should not be trivialized through the use of terms such as COVID-19 in
relation to goods which are unrelated to the fight against the COVID-19 disease.

Any attempt to obtain a monopoly and commercially exploit the expression “Covid19
Patrol” as a badge of origin for everyday goods will certainly and gravely offend the
average European consumer’s sensitivity and would be seen as unacceptable.

“Cualquier intento de obtener un 
monopolio y explotar 

comercialmente la expresión 
"Covid19 Patrol" como distintivo de 
origen para los bienes de uso diario 

ofenderá grave y ciertamente la 
sensibilidad del consumidor 

europeo medio y sería considerado 
inaceptable.”







La etiqueta “Covid Free” de 
restaurantes y hoteles

“Pueden crear una falsa y 
peligrosa percepción de 

seguridad que conduzca a 
una relajación”

- OCU









https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/live_work_travel_in_the_eu/consumers/documents/cpc_common_position_covid19.pdf

Consumer Protection Cooperation (CPC) Regulation (EU) 2017/23941 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32017R2394&from=EN
e-commerce Directive https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32000L0031&from=EN

“Following the recent outbreak of the new Coronavirus
across the EU, there has been a proliferation of
deceptive marketing techniques on online platforms
to exploit consumers’ fears in order to sell products,
such as protective masks, detergents or other substances,
by falsely claiming that they can prevent or cure an
infection with COVID-19.”“Consumer protection (CPC) authorities are currently
in state of high alert and will closely cooperate with
each other across the EU and with the Commission,
as well as other relevant authorities (e.g. health
authorities) at the national level, to ensure a prompt
response to these deceptive practices and scams. ”

https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/live_work_travel_in_the_eu/consumers/documents/cpc_common_position_covid19.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32017R2394&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32000L0031&from=EN




https://euvsdisinfo.eu/category/blog/coron
avirus/

The European Commission and the
Consumer Protection Cooperation (CPC)
Network are now seeking a firm
engagement by on-line
platform operators, including
online marketplaces, who are
active in the EU to take
concrete and effective
measures to remove illegal
marketing campaigns from
their websites. It is also in the
interest of platform operators to keep the
online environment safe and their users
free from the risks posed by illegal
commercial practices which may harm EU
consumers in a moment where they are
most vulnerable due to current events.

https://euvsdisinfo.eu/category/blog/coronavirus/






Covid-19 y Derecho de la competencia: ¿Qué 
conductas se consideran ilegales?

La normativa prohíbe tres tipos de infracciones: los acuerdos y
prácticas colusorias (Artículo 1 de la Ley de Defensa de la
Competencia), los abusos de “dominio” (Artículo 2) o
comportamientos desleales que falseen la libre competencia y
afecten al interés público (Artículo 3).

En lo que nos concierne los actos de competencia desleal que,
por falsear la libre competencia, afecten al interés público. Se
trata de una prohibición amplia, comprendiendo todos los tipos
prohibidos por la normativa de competencia desleal y todo
comportamiento “objetivamente contrario a las exigencias de la
buena fe”. Con ello, cualquier política comercial no considerada
“de buena fe” puede, en determinadas circunstancias, ser
castigada con cuantiosas sanciones .

“Con la crisis sanitaria del 
Covid-19, las autoridades de 

competencia han anunciado 
su intención de seguir 

vigilantes ante el número 
récord de denuncias 

surgidas de las 
“oportunidades 

comerciales” provocadas por 
la escasez y la alta demanda 

https://global.economistjurist.es/BDI/legislacion/legislaciongeneral/emergentelegislacion.php?id=150172
https://global.economistjurist.es/BDI/legislacion/legislaciongeneral/emergentelegislacion.php?id=150172
https://global.economistjurist.es/BDI/legislacion/legislaciongeneral/emergentelegislacion.php?id=150172





